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DIGITALIS MEGOLDASOK

GYAKORLATI CHECKLIST - 2026

Google core update utan:
15 pontos tulélo checklist

Ne panikolj, ne ird at az egész oldalt. EI6bb nézd meg adatbdl, mi tortént valdjaban —
aztan donts URL-szinten, priorizalva.

15 4 jun. 2.

ELLENORZESI PONT SZAKASZ UPDATE LEZARULT

Nem az nyer, aki a leggyorsabban atir mindent -
hanem aki érti, mit miért csinal.

UP2DIGITAL

UP2Digital Kiegészité anyag a ,Google core update 2026" cikkhez




15 pontos gyakorlati checklist

Mit nézz végig a 2026. majusi Google core update utan?

DIGITALIS MEGOLDASOK

Ne panikolj, de ne is Ulj 6lbe tett kézzel. EI§sz6r nézd meg, mi tértént valéjaban, utana javits ott, ahol Uzletileg tényleg
szamit.

X Vard meg a rollout végét

1_5. Csak stabil adatok alapjan vonj le kdvetkeztetést.

Mi tgttent‘, | ~ Search Console, 3 idéablakkal

vanlaban * 28 nap el6tte, alatta és utana: kattintas, megjelenés, pozicid, CTR.

Kulcsszintii vizsgalat
Hol esett nagyot? Kiildn nézd a money-kulcsszavakat.

T .L URL-szintii vesztesek és nyertesek
Ne csak az esé oldalakat nézd — a nyertesek is sokat mondanak.

@D\ e w Analytics / webshop adatok
Esik a forgalom, vagy mar a lead és a bevétel is?

o) Hasznos, people-first tartalom?

6_10. MY Valédi kérdésekre valaszol, vagy csak kulcsszavakra késziilt?
Mth lat o7 @ Passzol a keresési szandékhoz?
aGoogle: A Google ma utmutatét, 6sszehasonlitast vagy vasarlasi oldalt var?
[] Top 3 konkurens 6sszevetés
Részletesebb, jobban strukturalt, gyakorlatiasabb naluk a valasz?
@ Latszik, ki beszél?
Szerzd, cég, referencia, bizalmi jelek: ne legyen arctalan az oldal.
@ B Friss-e a tartalom?
Ne csak a datumot ird at - tényleg aktualizalj.
® Markas keresések alakulasa
11_13. Er6sddik a branded, vagy csékken a rad irdnyuld kereslet?
;Vlarka, A! es, 4, Al-lathatésag
elhasznaloi lelek 4+ Megjelensz a hivatkozott forrasok kdzott, ahol van Al-6sszefoglald?
'{é} 4 CTR és engagement
. & A cim, a meta és a tartalom tényleg azt adja, amit igér?
I_) URL-dontés
14_15- Megtart, frissit, 6sszevon vagy archival? Minden oldalra legyen dontés.

Mil n s
e egye "a: - ;F, A Tesztelj és kovesd
ovetkezo lepes: Kezdd a legfontosabb 5-10 URL-lel, majd nézd 4-6 hétig az eredményt.

s e P Menni kell az arral, de nem vakon. Ha a konkurenseid mar Iépnek, nem érdemes lemaradni. Ha még nem
UP2Digital szemlélet o ) , S AN \ €
|éptek, most elényt épithetsz. A cél nem a kapkodas, hanem a tudatos, priorizalt fejlesztés.

A Ne csak tulélj egy frissitést. Epits jobb rendszert.



A —-részletesen, lépésrol Iépésre

Menj végig rajta pontrél pontra. A piros dobozok a leggyakoribb hibakra figyelmeztetnek.

Egy Google core update utan sok vallalkozas elsé reakcioja, hogy gyorsan atirna, térélne vagy atalakitana oldalakat. Ez
érthetd, de ritkan jo dontés.

El6sz6r nem panikolni kell, hanem adatbdl megnézni, mi tortént valdjaban. Lehet, hogy egy oldal tényleg visszaesett — de
az is lehet, hogy csak a gyengébb min&ségl forgalom tlnt el, mikdzben az ajanlatkérések és vasarlasok nem romlottak.

Az alabbi 15 pontot sajat és luigyféloldalon is végig lehet vinni. Haladj fentrél lefelé, pontrél pontra.

m Alap diagnosztika: mi tortént valojaban?

1 Vard meg a rollout végét — és még néhany napot

Core update kdzben az adatok ingadoznak. Az elsé napok mozgasai alapjan nem érdemes nagy dontést hozni.

[ o A 2026. majusi core update junius 2-an zarult le. Erdemi elemzést csak ezutan, stabilabb adatbdl végezz.

MIT NEZZ?
valtozott-e az organikus forgalom van-e mogotte uzleti hatas
mely oldalak estek vissza vagy csak a latogatészam mozdult el

mely oldalak erésddtek

TIPP  Ne ddnts napi adatbdl. Allits be a Search Console-ban egy hattér-6sszehasonlitast, és inkabb 7 napos gérdiilé
atlagot nézz — ettdl eltlinik a hétkdznap/hétvége zaj, és tisztabban latszik a valodi trend.

2 Search Console: a teljes kép harom id6ablakkal
A Teljesitmény riportban ne csak egyetlen id6szakot nézz - hasonlits 6ssze harmat.

HAROM IDOABLAK:

28 nap a frissités el6tt 28 nap a frissités utan
28 nap a frissités kordl

EZEKET FIGYELD:

kattintdsok CTR
megjelenések lekérdezések
atlagos pozicio oldalak

Ne csak azt nézd, kevesebb lett-e a kattintds. Az is fontos, hogyan valtoztak a megjelenések, a pozicidk és az atkattintasi
arany.

TIPP A felllet csak ~1000 sort és 16 hénapot mutat. Komolyabb 6sszehasonlitdshoz kdsd a Search Console-t Looker
Studidba, vagy huzd le az adatot API-val egy Google Sheetbe - igy automatizalhaté a havi MoM-elemzés.



Kulcsszinten: hol volt a legnagyobb visszaesés?
A teljes forgalmi szdm dnmagaban kevés - bontsd le lekérdezésekre.

KERESD A LEGNAGYOBB ESEST:
kattintdsban pozicioban

megjelenésben CTR-ben

KULON JELOLD A MONEY-KULCSSZAVAKAT:
szolgaltatas + varos ajanlatkéréshez kozeli keresések
termékkategoria vasarlasi szandéku webshop-kulcsszavak
ar jelleg(i keresések

Nem minden visszaesés egyforman fontos. Egy infés blogcikk esése nem ugyanaz, mint egy f6 szolgaltatas- vagy
kategodriaoldalé.

TIPP  Sz(irj a Lekérdezések nézetben atlagos poziciéra 4-10 kdzé - ezek a ,majdnem elsé oldal” kulcsszavak. Itt
hozza a legtdébbet a legkevesebb munka, mert mar relevans a tartalom, csak egy I6kés kell.

URL-szintli lista a vesztes és nyertes oldalakrol
Ne csak kulcsszavakat nézz, hanem URL-eket is. Készits két listat.

VESZTES OLDALAK:
mely URL-ek estek nagyot érint-e Uzletileg fontos oldalt

mekkora a kattintasvesztés kapcsolddik-e ajanlatkéréshez, vasarlashoz, leadhez

NYERTES OLDALAK:
mely URL-ek erésddtek hogyan éplulnek fel
milyen tipusu tartalmak ezek mi lehet bennik jobb a vesztesekhez képest

A nyertesek sokszor tdbbet mondanak, mint a vesztesek: megmutatjak, milyen tartalomtipust és keresési szandékot
értékel most jobban a Google a sajat oldaladon belil.

Analytics: volt-e valodi lizleti visszaesés?
A forgalomcsokkenés dnmagaban nem mindig tragédia.

NEZD MEG GA4-BEN VAGY A WEBSHOP-ANALITIKABAN:

csokkentek-e az ajanlatkérések csokkent-e az organikus bevétel
csOkkentek-e a vasarlasok romlott-e a leadek minésége
romlott-e a konverzids arany valtozott-e a kosar / pénztar folyamat

Ha a forgalom esett, de a bevétel és a lead nem — akkor inkabb tisztult a forgalom. llyenkor nem biztos, hogy
azonnali nagy beavatkozas kell.

TIPP | GA4-ben sz(rj ,Organic Search” csatornara, és nézd a konverziét céloldal (landing page) szerint. igy nem a
teljes forgalmat latod, hanem pontosan azt, melyik URL esése faj Uizletileg — és melyiké csak ,zaj".



m Tartalom és keresési szandék: mit lat a Google?

6 Valoban hasznos-e a tartalom?
Vélaszd ki a legfontosabb vesztes URL-eket, és nézd at ket kézzel.

TEDD FEL A KERDESEKET:

Valodi tigyfélkérdésre valaszol? Segit donteni az olvasonak?
Vagy csak kulcsszavak koré irédott? Egy laikus vallalkoz¢ is érti?
Van benne sajat tapasztalat? Latszik mogotte a szakértelem?

Van benne konkrét példa?

[ o A cél nem az, hogy hosszabb legyen a szdveg. Az a cél, hogy hasznalhatobb legyen.

7 Medfelel-e a keresési szandéknak?
Nyiss inkognito ablakot, és keress ra a visszaes6 f6 kulcsszavakra.

MILYEN TALALATOK VANNAK ELOL?

blogcikkek termékoldalak
Utmutatok videdk
Osszehasonlitd oldalak férumok
szolgaltatasoldalak helyi talalatok

kategoriaoldalak

Ha a Google ma utmutatokat és 6sszehasonlitasokat mutat, te pedig egy erés sales-landinggel probalkozol, lehet, hogy
nem a minéség a baj, hanem hogy nem illeszkedsz a szandékhoz.

Szolgaltatoknal ez gyakori. Webshopnal pedig sokszor az a gond, hogy a kategoriaoldal nem segit eléggé a valasztasban.

8 Hasonlitsd 6ssze a top 3 versenytarssal
Nézd meg a f6 kulcsszavaknal az els6é 3 organikus talalatot. Ne masold — értsd meg, miért er6sebbek.

MIT FIGYELJ?

részletesebben valaszolnak-e latszik-e sajat tapasztalat
jobb-e a struktura vannak-e friss informacidk
vannak-e alcimek, tablazatok, FAQ-k jobb-e a belsé linkelés

tébb-e a gyakorlati példa konnyebb-e hasznalni az oldalt

[ o A cél nem ugyanolyan oldal. A cél, hogy a tiéd egy szinttel hasznosabb, érthetébb és megbizhatobb legyen.

TIPP | Masold ki a top 3 oldal cimsor-vazat (H1-H2-H3), és tedd egymas mellé. A kiilonbség sokszor nem a
szoveghossz, hanem a lefedett al-témak: amit mind a hdrman targyalnak, de te nem, az valészin(ileg hianyzé keresési
szandék.



9 Latszik-e, hogy ki beszél?

A Google-nek és az olvasonak sem mindegy, latszik-e valodi ember, cég, szakmai hattér a tartalom mogott.

ELLENORIZD:
van-e szerz§ neve vannak-e referenciak
van-e rovid szerzdi bemutatas vannak-e tgyfélvélemények
latszik-e a cég szakmai hattere latszik-e, hogy a cég tényleg foglalkozik a témaval

van-e Rolunk oldal

Kilondsen fontos tanacsadoi, egészségligyi, pénzligyi, jogi és B2B témakban — de KKV-oldalnal is sokat szamit. Egy
arctalan oldal kevésbé épit bizalmat.

10 Sziikséges-e valodifrissités?
Nem minden tartalmat kell frissiteni. De van, ahol az elavult infé komoly gond.

FRISSITEST IGENYELHET:

arakrol szo6l6 cikkek Google Ads / SEO / Al utmutatdk
jogszabalyi témak webshop termék- és kategoriaanyagok
addzasi, pénzigyi anyagok régi 6sszehasonlitok

technoldgiai eszkdzok
[ o Ne csak a datumot ird at — tényleg aktualizald a tartalmat.

MIT NEZZ A FRISSITESNEL?

mi valtozott milyen Uj példa fér bele
mi lett pontatlan kell-e Uj bels6 link
mi hianyzik van-e elavult allitas

TIPP  Erdemi frissités utan kérj Ujra-indexelést a Search Console URL-ellenérzéjében, és frissitsd a sitemap lastmod
datumat. igy a Google gyorsabban Ujrafeldolgozza az oldalt.

m Marka, Al-lathatosag és felhasznaldi jelzések

M A markas keresések alakulasa

A Search Console-ban nézd meg a markas lekérdezéseket.

PELDAUL:
cégnév markanév + vélemény
domainnév markanév + ar
markanév + szolgéltatas markanév + varos

Ha nének a markas keresések, az jo jel: tobben keresnek konkrétan rad, nem csak altalanos kulcsszora.
HA CSOKKENNEK, NEZD MEG:
gyengult-e a k6zdsségi jelenlét vannak-e Uj vélemények
kevesebb-e a PR / partneri megjelenés van-e rendszeres szakmai tartalom
frissiil-e a Google Cégprofil



12 Jelenlét az Al-6sszefoglalokban

Ahol elérheté az Al Overviews / Al Mode, ott nézd meg manualisan a fontosabb kereséseket.

MIT NEZZ?
megjelenik-e a domained forrasként van-e koztik versenytars
kiket hivatkozik az Al milyen a szerkezetik
milyen oldalak keriilnek be mennyire konkrétak, frissek, megbizhatoak

HA NEM JELENSZ MEG, ELOSZOR AZT NEZD, A HIVATKOZOTT OLDALAK MIT TUDNAK JOBBAN:

erésebb marka frissebb tartalom
jobb struktura jobb forrasolas
pontosabb valasz erdsebb szakmai hattér

tobb konkrétum

TIPP | Az Al-Osszefoglaldk szeretik a tiszta kérdés-valasz szerkezetet. Tegyél a cim ala egy rovid, 2-3 mondatos
Osszefoglalot, ami konkrétan valaszol a f6 kérdésre — ez noveli az esélyt, hogy idézett forras legyél.

13 Felhasznaloi jelzések

Sok megjelenés, kevés kattintas? Lehet, hogy a cim vagy a meta leirds gyenge. Gyors visszafordulas? Lehet, hogy
az oldal nem azt adja, amit igért.

NEZD MEG:
CTR a Search Console-ban konverziés arany
cim és meta leiras belsé linkek
GA4 engagement rate CTA-k
atlagos elkotelez6dési idd mobilos hasznalhatésag

o Kerlld a clickbait cimeket. Rovid tdvon hoznak kattintast, de ha a tartalom nem valtja be az igéretet, hosszu tavon
rontjak a teljesitményt és a bizalmat.

TIPP  Magas megjelenés + alacsony CTR? ird 4t a cimet és a meta leirast tgy, hogy konkrét igéretet vagy szamot
tartalmazzon, majd 2-4 hét mulva nézd vissza a CTR-t ugyanazon a lekérdezésen. Ez a leggyorsabb, kockazatmentes
nyereség.

m Dontés: javitunk, atdolgozunk, 6sszevonunk vagy torliink?

14 URL-szinti akcioterv

Minden érintett URL-nél donts kilon. Ne legyen egyetlen nagy, altalanos ,SEO-javitas" feladat — legyen konkrét,
URL-szint( akcioterv.

Megtartas kisebb frissitéssel
Az oldal alapvet6en er@s, csak aktualizalas kell.
Uj példa jobb belsé link
pontosabb bevezet6 Uj FAQ
friss datumok jobb CTA



Komoly atdolgozas
Az oldal fontos, de gyenge.

nem illeszkedik a szandékhoz kevés a konkrétum
tul altaldanos nem segit dénteni
nincs sajat tapasztalat elavult tartalom
Osszevonas

Tébb hasonlé oldal kannibalizélja egymast.
tobb cikk ugyanarra a kulcsszoéra széttoredezett tudastar

tébb gyenge tartalom egy témardl versengd blogbejegyzések

Archivalas vagy noindex
Az oldal nem uzletileg fontos és nem éri meg feldjitani.
nem hoz értékes forgalmat elavult

gyenge minéségu nem illeszkedik a mai stratégiaba

[ o TordlIni / noindexelni csak megfontoltan. Elétte nézd meg, van-e ra link, forgalom, konverzié vagy stratégiai szerep.

15 Ne miitét legyen - kontrollalt utankovetés

A legnagyobb hiba, ha egy core update utan egyszerre atirod az egész weboldalt. Kezdd a legfontosabb 5-10 URL-
lel.

MELY URL-EKKEL KEZDJ?

nagy visszaesés fontos kategodria
magas Uzleti érték sok megjelenés, romlé CTR
fontos szolgaltatas j6 pozicio, kevés konverzio

[ o Végezd el a modositadsokat, majd varj 4-6 hetet. Tlrelem — az adat kell hozza.

UTANA NEZD MEG:

javult-e a kattintas nétt-e a konverzio
javult-e a pozicio tébb-e az ajanlatkérés
javult-e a CTR webshopnal jobb-e a vasarlasi ut

A cél nem az, hogy tulélj egyetlen frissitést. A cél, hogy az oldal minden kdvetkezé core update utan erésebb legyen —
mert egyre jobban megfelel annak, amit a Google és az ligyfél is elvar egy hasznos, megbizhato oldaltol.

Eszkoztar - amivel végigviszed a checklistet

Mérés & diagnosztika Technikai ellendrzés
Google Search Console - lekérdezés- és URL-szintl esés, CTR, Screaming Frog — URL-audit, belsé linkek, statuszkédok
pozicio PageSpeed Insights — Core Web Vitals, mobilos sebesség

GAA4 - Uzleti hatas: konverzio, lead, bevétel céloldalanként Rich Results Test — strukturalt adat (schema) ellenérzés

Looker Studio — automatizalt havi MoM-riport, vizualis trend



Tartalom & kulcsszé Al-lathatésag

Ahrefs /| Semrush - versenytars-elemzés, kulcsszo-lefedettség Al Overviews - kézi ellendrzés a f6 kereséseknél
AlsoAsked / PAA - valodi felhasznaldi kérdések a témahoz ChatGPT / Perplexity — idéznek-e forrasként, kiket hivatkoznak
Google Trends - a kereslet iranya, szezonalitas Gemini — markas és ,cég + szolgdltatas” kérdések

UP2DIGITAL VELEMENY

Szerintlink egy core update nem panikhelyzet, hanem j6 alkalom egy jozan rendszerellenérzésre.

Nem az a kérdés, milyen gyorsan tudunk atirni mindent. Az a kérdés, hogy pontosan értjik-e, mi valtozott, melyik oldal
érintett, van-e Uzleti hatds, és milyen beavatkozas indokolt.

A SEO ma mar nem kiilénallé trikkok gyljteménye. A weboldal, a tartalom, a mérés, a technikai allapot, a markajelenlét,
a felhasznaldi élmény és a konverzids ut egyutt donti el, mennyire tudsz stabilan jelen lenni a keres6ben.

Ezért core update utan nem kapkodni kell, hanem mérni, elemezni, priorizalni — és Iépésenként javitani.

Tul sok az érintett oldal? up2digital.hu

Segitiink priorizalni, és csak ott nydlunk bele, ahol tényleg megéri. Nézziik meg egyiitt a szamokat. Kérj egy atnézest

UP2Digital



